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Programmatic Day(s), oltre 2000 iscritti. Il programma di

mercoledi 18 aprile

Le nowits del mondo sd rech. i tema caldo dellz “trasparenzs” e le nuove frontiere del Programmatic
Audio al centro della prima giornata dellevento. Fit di 20 apeaker gia confermati

o Simone Freddi 20 marzo 2018

Sono gia oltre 2.000 gli iscritt alle due giornate di Programmatic Day(s),
levento organizzato da Engage e Programmatic Italia in programma il 18 e 19
aprile alPAuditorium IULM di Milano.

Giunto alla gquarta edizione, Programmatic Day(s) offre Foccasione di
conoscere e approfondire le nuove opportunita offerte dalla teenologia, dai
dati e dall'automazione al mondo della pubblicita, grazie al contributo di
numerosi esperti del settore. (E' possibile partecipare gratuitamente
allevento iscrivendosi sul sito dedicato. Vista Pelevata adesione, consigliamo
a chi fosse interessato a partecipare di iscriversi ora).

Per la prima volta, il programma della manifestarione si articola su due
glorni, con un'agenda ricea di conferenze, occasioni di networking e molto
altro. Lobiettivo & quello di offrire a un pubblico di tipo professionale -

Lultima parte della prima giornata di Programmatic Days(s) 2015 sara
dedicata al Programmatic Audio. La crescente popolarita di tecnologie come
streaming e podcast su mobile, insieme con la saturazione del mercato
display, sta infatti mettendo il Programmatic Audio in primo piano
nell'agenda di aziende ed editori. Oltre a Mirko Lagonegro e Davide Panza,
co-founder della societ specializzata Digital MDE, interverranno su questo
tema Giangiacomeo Corno, Managing Director di Triboo Media, Benvenuto
Alfieri, Head of Sales di 84M, e Paolo Artioli, Programimatic Principal di
Dentsu Aegis Network.

Nel prossimi giorni sara svelato il programma del Day 2 di Programumatic
Day(s), che sard dedicato principalmente ai trend degli investimenti in
Programmatic Advertising, all'evoluzione qualitativa dei formati disponibili
sulle principali piattaforme e alle prospettive dell’ad-tech su mezzi

principalmente aziende, editori, agenzie e centri media - una panoramica “tradizionali” come 'Out of Home e la TV.

completa sul mercato programmatico.

Programmatic Day(s): il programmae i
protagonisti di mercoledi 18 aprile

La prima giornata di Programmatic Day (s) 2018 si aprira con la
presentazione ded risultati di Yoursight, le ricerca sui trend dell'online che
Engage realizza in collaborazione con Human Highway, (e a cui & possibile
partecipare a gquesto link) 1 cui spunti saranno approfonditi nel corso della
tavola rotonda “Programmatic adv: trends and expectations 2018” cui
parteciperanno, tra gli altri, Giacomo Fusina di Human Highway, Erik Rosa,
Managing Director di Xaxis e Enrico Quaroni, Managing Director Italy di
Sizmek.

Spazio quindi ad alcune novita dello scenario programmatico, con Focchio

sempre rivolto ad argomenti come brand safety e user experience. Sul palco
dell’Auditorium IULM saliranno Giovanni Tricarico, Account Strategy Lead S tr—_
di Mediamath; Lucio Mormile, Head of Programmatic di Teads; Gaetano
Polignano, Country Manager Italia di Tradelab.

11 tema caldo della “trasparenza” nel digital advertising sara oggetto di una
tavola rotonda che vedra tra i partecipanti Massimo Pattano, Marketing
Manager di 4W MarketPlace; Filippo Marchio, Managing Director di Adasta;
Elisa Lupo, Director di IAS; Marco Losito, Digital Manager FCA Italy Market.

Dopo 1l coffee break, spazio ad alcune esperienze “sell side™ di successo
come quella di Italiaonline, presente con Carmine Laltrelli, Responsabile
Programmatic Advertising business unit Large Account, e 8¢5 ===t X,
Responsabile Media Center business unit Large Account. Q1 nu +
Mazzon, Country Manager di Adform Italia, e Andrea Stefa

and Digital Operations Manager di De Agostini, parleranno ar

centralizzazione e digitalizzazione de1 dafi.
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Programmatic e trasparenza. A che punto siamo? Ne parliamo il 18 Aprile in
una tavola rotonda. Tra gli ospiti Max Pattano di 4w MarketPlace

hitp:/iwww.programmatic-day.it

Massimo Pattano
Marketing Manager
4W Marketplace

Programmatic-Day — 18 e 19 aprile

Giunto slla quarta edizione. Programmatic Day £ il principale evento italiano dedicato
al Programmatic Advertising: un'occasione imperdibile per conoscere € approfondire
le nuove opportunita offerte dalla tecnologia, dai dati e dall'automazione al mondo...

PROGRAMMATIC-DAYIT
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4W MARKETPLACE
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UN DIGITAL EFFICACE
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Aziende Il nuovo anno di 4w MarketPlace & cominciato sotto il segno della tecnologia

Aziende Il nuovo anno di 4w MarketPlace & cominciato sotto il segno della tecnologia

DailyMedia 6/03/2018

Mel 2018 dw MarketPlace =i prepara a un anno all'insegna della tecnologia nella convinzione che guesto sia il terreno sul guale concentrare tutte le energie, per rispondere in maniera
EMEergica & COSLruttiva, con proposte di prodotto & di mercato concrete & innovative. Targeting con nugg.ad L'azienda ha reso disponibile una suite di targetizzazions dellaudience
basata sugli interessi, realizzata in collaboraziene con la DMP partner nugg. ad. L'audience dellinters netwerk & stata vagliata tramite survey che hanno portato a individuare gli
interessi primari degli utenti partecipanti. & oggi & possibile acquistare pacchetti dedicati a una serie di categorie: Responsabili d'acguiste, Sport & Fitness, Consumer Electronics,
Travel, Fazhion, Offerte commerciali. Post-valutaziones con Mielzen & |AS Sono incltre disponibili le ottimizzazioni basate sulla post valutazione, realizzate grazie alla partnership con
Mielzen e IAS che consentono di aggiornare costantemente | parametri utili alla definizione dellaudience e dei vari dati storici. Video: arriva un nuovo formate In tema divideo adw,
4w MarketPlace lavara allampliamente della propria suite e per la fine del mese prevede di completare |a realizzazione di un nuove formate native che rispondera ai requisiti
L.E.AMN., con I'obiettivo di raggiungere I'utente con comunicazioni sempre pil efficaci. Rafforzamento degli assettech Questo inizic d'anno vede incltre il rafforzamento dellintera linea
tecnologica dellazienda con l'obiettive di completare il processo che porterd all'unificazione di tutti | formati gestiti da 4w MarketPlace - Native, Video e Display - sotto un’unica
piattaforma. Questo processo & iniziato lo scorso anno. ha raggiunto diversi step intermedi e vedra imprimere unimportante accelerazione nei mesi a venire per Fottenimento del
risultato finale. Si tratta di un traguardo estremamente importante che consentira la programmazione di operazioni cross e multi formato in maniera agile ed efficace e che offrira ai
clignti la possibilita di un'unica azione per raccogliers sia awareness che performance pura, attraverso |a modulazione di una serie di ottimizzazioni articolate in moda da sfruttare
tutto il potenziale del digitale per una comunicazione dawvero efficace. Innovazicne, creativitd e inventiva “In un anno cosi densa di incognite, tra ad-filtering di Chrome, GDPR e KPI, il
nostro messaggio & chiarc e forte - afferma Roberto Bassani, CPATO di 4w - || contribute di ogni player in guesto mercato deve essere concreto. portare innovazione, creativica,
inventiva. E 4w partecips sempre con tutts |2 sus energie migliori per continuare ad essere il prime ad-technetwork italiana”. advertising utile & soluzioni concrete “La sensazions &
che il mercato sia partite piuttosto lente gquest’anno, un pe’ per tutti - dice Roberto Barberis, ceo di 4w - ma dw & attiva con proposizioni mirate ad intercettare le pianificazieni pil
esigenti. Abbiamo sempre cercato di andare nella direzione di un advertising utile & 3 maggior ragione, nel periodo di ripensamento delle logiche dell’adv digitale che lindustry tutta
sta attraversando, vogliame offrire seluzioni concrete per una comunicazione efficace, che arrivi a destinazione nel momento in cui si sviluppa un bisogne. nella situazione adatta a
stimolare un desiderio, sui diversi device, nelle differenti circostanze”™.



5 marzo 2018, Pubblicitaltalia.it

4W MARKETPLACE SCOMMETTE SULLO
SVILUPPO TECNOLOGICO

B MARZO 2018

Suite di targetizzazione
dell'audience basata sugli interessi
in collaborazione con nugg.ad.
Ottimizzazioni basate sulla post
valutazione Nielsen e I.A.S, e presto
un nuovo formato Video Native

4w MarketPlace si prepara a un anno
all'insegna della tecnologia nella
convinzione che questo sia il terreno sul
quale concentrare tutte le energie per rispondere in maniera energica e costruttiva, con
proposte di prodotto e di mercato conerete e innovative.

L'azienda ha reso disponibile una suite di targetizzazione dell'andience basata sugli
interessi, realizzata in collaborazione con la DMP partner nugg.ad.

L'audience dell'intero network é stata vagliata tramite survey che hanno portato a
individuare gli interessi primari degli utenti partecipanti.

A oggi é possibile acquistare pacchetti dedicati 2 una serie di categorie: Responsabili
d'acquisto, Sport & Fitness, Consumer Electronics, Travel, Fashion, Offerte commerciali.

Sono inoltre disponibili le ottimizzazioni basate sulla post valutazione, realizzate grazie
alla partnership con Nielsen & 1.A.S., che consentono di aggiornare costantemente i
parametri utili alla definizione dell'audience e dei vari dati storici.

In tema di Video Adv, 4w MarketPlace lavora all'ampliamento della propria suite e per la
fine del mese prevede di completare la realizzazione di un nuovo formato Native che
rispondera quindi ai requisiti L.E.AN., con l'obiettivo di raggiungere I'utente con
comunicazioni sempre piu efficaci,

Questo inizio d’anno vede inoltre il rafforzamento dell'intera linea tecnologica dell’azienda
con Iobiettivo di completare il processo che portera all'unificazione di tutti i formati gestiti
da gw MarketPlace — Native, Video e Display — sotto un'unica piattaforma.

Questo processo & iniziato lo scorso anno, ha rageiunto diversi step intermedi e vedra
imprimere un'importante accelerazione nei mesi a venire per 'ottenimento del risultato
finale.

“In un anno cosl denso di incognite, fra ad-filtering di Chrome, GDPE. e kpi, il nostro
messaggio & chiaro e forte — afferma Roberto Bassani, CP&TO di 4w -. Il contributo di
ogni plaver in questo mercato deve essere concreto, portare innovazione, creativita,
inventiva. E 4w partecipa sempre con tutte le sue energie migliori per continuare a essere
il primo ad-tech-network italiano”.

“La sensazione & che il mercato sia partito pinttosto lento quest'anno, un po’ per tutti —
aggiunge Roberto Barberis, ceo di 4w — ma 4w & attiva con proposizioni mirate a
intercetiare le pianificazioni pil esigenti. Abbiamo sempre cercato di andare nella
direzione di un advertising utile e 2 maggior ragione, nel periodo di ripensamento delle
logiche dell’adv digitale che l'industry tutta sta attraversando, vogliamo offrire soluziond
concrete per una comunicazione efficace, che arrivi a destinazione nel momento in cui si e
sviluppa un bisogno, nella situazione adatta a stimolare un desiderio, sui diversi devics, e
nelle differenti circostanze™.




5 marzo 2018, AdvExpress

4w MarketPlace, nel 2018 focus sullo
sviluppo tecnologico: in arrivo nuovo
formato Video Native e piattaforma unica
Native-Video-Display

Lazienda ha reso disponibile una suite di targetizzazione dell’audience basata sugli
interessiin collaborazione con nugg.ad., oltre che ottimizzazioni basate sulla post
valutazione, realizzate grazie alla partnership con Mielsen e LAS. Il Ceo Barberis:
"“Wogliamo offrire soluzioni concrete per una comunicazione efficace”.

| mercato del Digital Adv continua nella suz evoluzione e trasformazione Nel 2018 le vanzbili sono
molteplici e stanno creando non poche preoccupazioni tra i diversi player del settore.

Aw MarketPlace si prepzara ad un anno allnsegna della tecnologia Uazienda ha reso dispenibile una
suite di targetizzazione dell'audience basata sugli interessi, realizzata in collaborazione con la DMP
partner nugg.ad. Laudience dellintero Metwork & stata vagliata tramite survey che hanno portato ad
individuare gli interassi primar degli utenti partecipantl. Ad oggl € possibile acquistare pacchett
dedicati ad una serie di categorie: Responsabili d'acquisto, Sport & Fitness, Consumer
Electronics, Travel, Fashion, Offerte commerciali.

Sona inoltre disponiblll e ottimizzazioni basate sulla post valutazione, realizzate grazie alla
partnership con Nielsen e LA.S. che consentona di aggiornare costantemente i parametri utili 3l
definizione del’zudience e deivari dati storici.

n temnz di Video Adw, 4w Market?|
prevede di completare |2 realizzazione di un nuove formate Native che rispondsrd quindi ai requisiti

ace lavora allampliamento dells propria suite e perla fine del mese

LEAN, con lobisttive di raggiungers M'utente con comunicazioni sempre pil efficaci.

Questo inizio dznna vede inoltre | rafforzamento dell'intera linea tecnologica dell’azienda con
‘obiettiva di completars i processo che porterd 2l unificazione di tutti | formati gestiti da 4w
MarketPlace - Native, Video e Display - sotto un'unica piattaforma. Questo processa & iniziato lo
scorsoanne, ha raggiunto diversi step intermedi e vedra imprimere unimportante accelarazions nei
rmesi a venire per [ottenimento del risultato finale.

Sitratta di un traguardo estremamente importante che consentird |2 programmazione di operazioni
cross- & multi-formato in maniera agile ed efficace & che offrira ai clienti la possibilita di urunica azione
per raccogliers sia awareness che performance pura, attraverso la medulazione diunz serie di
ottimizzazioni articolate in modo da sfruttare tutto il potenziale del digitale per una comunicazions
davvero efficace.

“In un anno cosi denso di incognite, tra ad-hltering di Chrome, GOPR & kpi, il nostro messaggio & chiaro
e forte - afferma Roberto Bassani, CPATO di 4w - | contributo di ogni player in questo mercato deve
essers Conoreto, portare innovazione, creativicd, inventiva E 4w partecipa sempre con tutts b2 sue
energie migliori per continuare ad essere il primo ad-tech-network italiang”.

“La sensazione & che il mercato sia partito piuttosto lento quest'anno, un pd per tutti - dice Roberto
Barberis, CEC di 4w - ma 4w & attiva con proposizioni mirate ad intercettare le pianificazioni pid
esigenti. Abbiamo sempre cercato di andare nella direzione di un advertising utile e a maggior ragione,
rel periodo di ripensamento delle logiche delladv digitale che Mindustry tutta sta attraversando,
vagliamao offrire soluzioni concrete per una comunicazione efficace, che arrivi a destinazione ne
momento in cui sisviluppa un bisogne, nella situazione adatta a stimolare un desiderio, sui diversi
device, nelle differanti circostanze™
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S MarketPlace. nel 2018 focus mulo
ShuzE t2enslomes: n e Tovo
Sormets Vadeo Natwe ¢ panaterma e
Neswve-Video- Dizglay.
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NUOVE FEATURE DI OTTIMIZZAZIONE, PRODOTTI
INEDITI E NOVITA STRUTTURALI NELLA PIATTAFORMA
DI GESTIONE DELLE CAMPAGNE. IL CEO ROBERTO
BARBERIS: "VOGLIAMO OFFRIRE SOLUZIONI
CONCRETE PER UNA COMUNICAZIONE EFFICACE"

ecommaatosottmlsegnodel

Nel 2018 4w MarketPla-
ce si prepara a un anno
allinsegna della tecnolo-
gia nella convinzione che
questo sia il terreno sul
qUﬂlG concentrare tutte
le energie, per risponde-
re In maniera energica e
costruttiva, con proposte
di prodotto e di mercato
concrete e innovative.

TARGETING

CON NUGG.AD

L'azienda ha reso dispo-
nibile una suite di targe-
tizzazione dell'audience
basata sugli interessi, re-
alizzata in collaborazione
con la DMP partner nugg.
ad. Laudience dellinte-
ro network é stata vaglia-
ta tramite survey che han-
no portato a individuare
gli interessi primari degli

‘2lInuovo anno di 4w MarketPlace

Nuove feature di ottimizzazione, prodotti inediti

e novita strutturali nella plattaforma di gestione delle
campagne. |l ceo Roberto Barberis: “Vogliamo offrire
soluzioni concrete per una comunicazione efficace”

ROBERTO
BASSANI

le. Si tratta di un traguardo
estremamente  importan-
te che consentira la pro-
grammazione di operazio-
ni cross e multi formato
in maniera agile ed effica-
ce e che offrira ai clienti la
possibilita di un‘unica azio-
ne per raccogliere sia awa-
reness che performance
pura, attraverso la modu-
lazione di una serie di ot-
timizzazioni articolate in
modo da sfruttare tutto il
potenziale del digitale per
una comunicazione davve-
ro efficace.

INNOVAZIONE,
CREATIVITA

latecnologia

re concreto, portare inno-
vazione, Creativita, inventi-
va. E 4w partecipa sempre
con tutte le sue energie
migliori per continuare ad
essere il primo ad-tech-
network italiano®

ADVERTISING UTILE

E SOLUZIONI CONCRETE
“La sensazione é che il mer-
cato sia partito piuttosto
lento questanno, un po
per tutti - dice Roberto Bar-
beris, ceo di 4w - ma 4w &
attiva con proposizioni mi-
rate ad intercettare le pia-
nificazioni piu esigenti. Ab-
biamo sempre cercato di
andare nella direzione diun
advertising utile e a mag-
gior ragione, nel periodo di
ripensamento delle logiche
dell'adv digitale che l'indu-
stry tutta sta attraversando,
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