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AZIONI DI CONTEXTUAL ADVERTISING IN FAVORE DELLADOZIONE A DISTANZA: RACCOLTE 800 RICHIESTE IN 12 MES

4w MarketPlace o
ca gli ottimi risulletl toggiun
1l dalla campagia o sostegno
delle allivitg di Sos Villaggi
dei Bambini 4 MarkeiPlace
operatore del contextual ad
vertisng online, ha supportato
Sos Millagdl del Bambini nella
realizzazione della campagna
di vweb matketing 2009/10 g
sostedno delladodone o g
stanza. 4w NatketPlace ha
contribuito alla selezione a
Un laiget aalito dibuona el
e e orientato allutilizzo di
nlove tecnologle, che costi-
wisce il polilo ideale di chi ha
sempre avilio 1l desiderio di

adottare o distanza Un bam
bino nel mondo, loperazio
ned A NatketPlace siecon
celizzala 0 Una Calnpayne
di lead acqliisition basata sy
azlonl di contextual adverti
sing utilizzande il proprio ba
cino di Premium Publishing
Network (I consorzio fonda
10 da Res Media Group e |
Gruppo 'Espresso del quale
falino patle 57 lestate o Ul
i principali auotidiani italiani e
le emittenti del griippo Finel-
o Llazie ol particolate ot
tenzione posta sul targeting
e sul profiling di questa cam
pagna, & stato possibile racco.

dliere 800 richieste di adozion]
8 distanza in 12 mesi perio
do in cul la campagna ¢ stata
online «Presidiando costante
mente laudience, accessibl
le grazie allotierta di 40 Mar
ketPlace, abbiamo ottenuto
ottimi risultati che o

hanno permesso di
rediungere gli oblet |
vl prefissati>, splega
Enrico Mazzini pre
sidente di Sos Milbggl
Bambini, Tattandosi di
Uninizativa non proft
ILigare  stato massimo
belcontenere [ spese dl
comunicadone Ristiltato

anche in guesto caso ragdiun.
1o mantenendo Il costo per
lead stabile per tutta o came
Padna, senza vatladoni legele
alla stagionalits v alle conten
poraneita di altie campagne
dichatity.
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