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Con 4w MarketPlace I'advertising online spiccaadlo

A soli 9 mesi dal suo lancio, 4w MarketPlace teabmme di un anno in cui non ha mai smesso dieres2.3 Miliardi di ad

impressions con un incremento medio mensile deinaotel 20% con oltre 10 milioni medi di unigue tssper mese (72% dell

reach sulle news) e 300 campagne erogate. Questiéri che hanno portato 4w MarketPlace a posirgdicame I'operatore

leader in Italia nel News Contextual Advertising:mndello di pianificazione pubblicitaria on-lineecbffre la possibilita di

investire a performance per canali tematici e gacbiave.

L'audience di contenuti premium e in particolaredivs € cresciuta in modo significativo anche gralib sviluppo dell'utenza

web in Italia. Nel 2009,a fronte di un aumentowsitatori on-line del 7%, uno dei comparti di magygsviluppo e stato proprio

quello dei siti di news, cresciuti del 20% per atate di 13,2 milioni di utenti (Elaborazione Nietssu dati Audiweb) .

Se il 2008 e stato I'anno dei social network eadleimunicazione orizzontale, nel 2009 i navigataliani on-line, pur

continuando a crescere come utenza del web 2.thoanb a privilegiare i siti di news delle maggimstate italiane. Prime fra

tutte Corriere della Sera, Repubblica, ANSA e La $tnutti appartenenti al consorzio Premium Publigtetwork.

Comprensibile |la soddisfazione del Presidente dMarketPlace, Gabriele Ronchini: "Siamo andati mbkme perché siamo

stati in grado di offrire ai nostri investitori phiicitari audience estremamente qualificate, chegui le testate dei principali

editori italiani aderenti al consorzio PPN. Quesioferma che la nostra strategia e corretta. Und\Ne@ntextual Advertising

che funziona deve prevedere un’avanzata tecnotbdagetizzazione di tipo qualitativo ed un modeli pianificazione che

offra la possibilita di investire per canali tencag per parole chiave in contesti che garantisegandi bacini di utenza. In




sintesi, audience premium gqualificate, ma anchedinzolumi di traffico”.

Anche Giorgio Riva, Presidente Premium Publishemdst e Direttore Generale di RCS Digital, esprimeua soddisfazione

per i risultati raggiunti nel 2009: “ll Consorziosta rivelando un’iniziativa di successo e staugéendo una significativa

attenzione da parte del mercato, sia in termimidgisioni da parte dei publisher online che di ésse pubblicitario espresso

dagli investitori che riconoscono la qualita deltiéence e dell’offerta.”

11 2010 sara ricco di novita e vedra la piattafodmaNet attiva in un ulteriore sviluppo del sereimettendo a disposizione

degli investitori funzionalita di geo-targeting,ecHaranno I'opportunita alle piccole e medie impred al retail di mirare la

propria comunicazione ad un target territorial®lthe, verra messo a disposizione uno sportelloraatico per gestire le

campagne direttamente su internet e sara ulterigamigliorato il servizio di accounting, da sempumto di riferimento del

servizio 4w Net.




