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FATTI&.FLASH

Res e L'Espresso alleati on line

Bi fronte alla crisi economica che incide
pesantemente sui ricavi pubblicitari
dei glornali su carta, gli editori puntano a
valorizzare al massimo la raccolla su In-
ternet. Devono perd fare 1 conti con Goo-
gle, che monopolizea uno dei settord pih
promettenti della pubblicity on line, quel-
lo del pay per performance (o pay per
click): gli inserxionisti pagano per il nu-
mers dei click degli utenti sugli annunci
pubblicitari, inseriti nelle pagine web in
modlo contestuale, cioe in base al contenu-
to delle pagine.

In Francia dove, secondo le stime di Ae-
Eis Media,
Google inter-
cetta il 90%
delia pubbli-
citd  conte-
stuale, gli edi-
tori hanno
messoe solto
Processo  —
agli Stati ge-
nerali dell'edi-
toria indetti
dal presidente
Sarkozy - il
cologso ameri-
cano delle ri-
cerche on li-
ne, accusato
di sottrarre vi-
sorse alla stampa. In Halia i due maggior
editori di giornali, Res MediaGroup e
Gruppo Editoriale L'Espresso, hanno preso
un'iniziativa molto pit concreta, che rap-
presenta una novita assolula per FEuropa:
superando la loro storica rivalita, hanno
costituilo un consorzio comune, denomina-
to Premium Publisher Network, che offrira
al mercato, gid da marzo o aprile, pubbli-
cild contestuale a performance di lipo Le-
stuale (text link) nei siti dei due gruppi:
(Corriere.dt, Guzzelfa.ii, i siti dei periodici e
i portali collegati per Res; Repubblica.it,
Kataweb e i siti dei guotidiani locali per il
Gruppo L'Espresso) che coprono oltre il
40% dell'andience on line in Italia, secondo
Aundiwel,

“E un’operarione che ha una valenza
sirategica”, afferma Giorgio Valerio, diret-
tore generale di Res Quotidiani, “Due edito-
ri da sempre rivali si accordano per posizio-
narsi congiuntamente su uno dei mercati
piit promettenti del Futuroe. B un fatto Ta cui
importanza va molto al di 2 della cifra op-
gi in gioco, che & di poche centinaia di mi-
gliala di euro. In un momento difficile co-
me Fattuale, se vogliamo valorizeare il no-
stroy prodotto - conlenuti editoriali di gua-
lith per un target di prestigio - in un merca-
to emergente dobblamo farlo, nel rispetio
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| di una sana concorrenza, cercando di met-

Giorgio Valerio (a sinistra), diretlore generale di Res Quoti-
diani, e Pietro Guglieimi, direttore generale area Internet del
Gruppo Editoriale L'Espresso (fola Olyeom).

tere in evidenza gli interessi comuni. Siamo |
di fronte a sfide talmente importanti ¢ nuo- |

ve che 1 vecchi steccati vanmo rimossi®,

L'annuncio dell’accordo, il 13 gennaio, & |

stato accolto con favore in Borsa: il giorno

dopo L'Espresso ha messo a segno un +3% |

e Res un +1,97%, Per nulla favorevole inve-
ce l'accoglienza da parte del comitato di
redaxione di Repubblica che - fraintenden-
do il zenso dell’ operazions — denuncia “i ri-
schi-di confusione tra contenuti giornalisti-

ci ¢ pubblicita".
Dell'ldea di un'intesa avevano parlato
qualche mese fa Vamministratore delegato
di Res Anto-

Benedetto,
allora ad del-
I"Espresso.
L'accordo &
stato messo a
punto poi dai
responsabili
delle strutture
digitali dei
due gruppi:
Rcs Digital ed
Elemedial/Ka-
taweb. 11 con-
SOrZi0 sara go-
vernato da un
consiglio di
amministrazione e da un comitato tecnico,
di cuf faranno parte i soci aderenti all’ini-
ziativa. Res e L'Espresso auspicano la par-
tecipazione di altri editori, “Per essere
competitivi nel mercato della pubblicita on
line a performance bisogna fare massa cri-
tica, raggiungere dimensioni importanti”,
afferma Stefano Mignanego, portavoce del
Gruppo L'Espresso. “Ci aspettiamo guindi
che altri editor] aderiscano all'iniziativa®,

Il consorzio aflidera la gestione della
raccolta pubblicitaria per gquesto tipo di
anmunci 4 una stratiura commerciale terea
rispetto agli editori, una concessionaria
esterna specializzata {si ipotizza che possa
occuparsene Enrico Gasperini, presulente
di Dhgital Magics e di Audiweb). Le conces-
sionarie di Res e dell’Espresso continug-
ranna svviamente a seguire il business del
display advertising (i banner pubhlicitari},

L'iniziativa di Res e del Gruppo L'Espres-
so segue di pochi mesi guella di altri cin-
gue editori di guotidiani (Sole 24 Orve, Mon-
rif, Secolo XIX,; Tempo e Unfone Sarda) che
hanno costiluito la syndication on line Tta-
liaNews, com Pobiettive di incrementare la

7] mello Perrico- |
| me e Marco |

raceolta pubblicitaria dei rispettivi siti (al- |

fidata alla WebSystem del gruppo della
Confindustria) e favorire lo sviluppo nel di-
gitale, Non & escluso che tra le due iniziati-
ve s possano trovare punti di intesa, ®




